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INTRODUCAO

A crise ambiental € um dos temas de urgéncia na
atualidade. Trabalhos cientificos apontam cenarios
pessimistas no que diz respeito a manutencao da
sociobiodiversidade no planeta. A  poluicao
ambiental, a degradacao de florestas, os desastres
naturais, a destruicao de habitats e o consumo
exagerado de bens naturais por populacoes humanas
tendem a resultar em danos irreversiveis ao
ambiente, com a projecao de escassez dos bens
naturais.

A sustentabilidade pode ser compreendida como um
processo que busca conservar os bens naturais no
ambiente, de forma que as geracoes futuras possam
também utilizar esses bens. Envolve acoes como a
reciclagem e o plantio de arvores; evitar o
desperdicio de alimentos e o uso de plasticos, trocar
o uso individual do carro por transporte publico,
entre outras.

O desafio em relacao a aspectos sociais e
economicos esta em como promover o crescimento
econdmico sem provocar danos ao ambiente (SILVA,
ROSINI; RODRIGUES, 2009). O desenvolvimento de
DroCcessos e agroecologicos €

produtos uma

hossibilidade para a sustentabilidade, e também

pode aumentar a imagem corporativa e de marca,
economizar custos e abrir novos mercados para 0sS
produtos (OTTMAN, 1994).

Portanto, na situacao global atual € fundamental que
as empresas repensem suas estrategias de atuacao,
garantindo beneficios nao somente para a sua
organizacao, mas também para as sociedades

humanas e a vida no planeta.

MATERIAIS E METODOS

Os estudantes foram solicitados a desenvolver
conteudo audiovisual com duracao de ate 15
minutos. A tematica do evento seguiu a proposta da
1828 SNCT -

Tecnologia, intitulada “A transversalidade da ciéncia,

Semana Nacional de Ciéncia e
tecnologia e inovacoes para o planeta”. Cada ano de
escolaridade foi convidado a desenvolver um ou mais
temas relacionados a Agenda 2030 da Organizacao
das Nacoes Unidas (ONU) e os 17 Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS). Aos estudantes
Ensino Fundamental foram

NO nono ano do

atribuidos os temas Industria, Tecnologia e
Infraestrutura, Reducdo das Desigualdades e Agua
Potavel e Saneamento.

A pesquisa na literatura buscou identificar conceitos
envolvendo sustentabilidade, energias renovaveis e
industrias. A organizacao da Feira de Ciéncias
disponibilizou informacoes sobre a Agenda 2030 e os
ODS,

como conteudos na forma de videos
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institucionais, podcasts e relatorios publicos,

contendo informacoes atualizadas e de fontes
confiaveis. Ao todo foram 122 videos em uma
playlist, 87 podcasts e Relatorio Luz 2020 produzidos
pela sociedade civil. Adicionalmente foi sugerida uma
coletanea contendo 22 videos sobre ferramentas
digitais, para auxiliar na producao do video com
programas de gravacao e edicao gratuitos.

Com encontros em salas virtuais, foi construido o
roteiro e selecionadas as imagens para o video de
divulgacao cientifica, onde se optou por abordar a
transversalidade envolvendo os ODS 6, 9 e 10,
propostos para o ano de escolaridade. Para o design
do video discutimos a necessidade de abordar a
proposta de uma forma criativa e divertida.

buscamos o formato

Para o roteiro do video,

expositivo com exemplos envolvendo 0

desenvolvimento sustentavel, enfatizando a

importancia de um movimento global de
conservacao do ambiente.

A gravacao dos videos utilizou cameras dos celulares
Iphone 11, Iphone XR, Galaxy J5 Prime, Moto Z3
Play e Moto E5. Para a edicao de video optamos pelo
programa Imovie, um aplicativo para edicoes de facil

manuseio.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A proposta foi recebida em agosto de 2021, e as
professoras orientadoras esclareceram as regras
para a producao do projeto da Feira de Ciéncias. A
partir de setembro foi iniciada a construgao do
roteiro e slides, com a conclusao da edicao do
video no final de setembro.

A primeira exposicao do video ocorreu em 5 de
outubro de 2021, tendo sido considerado destaque
da V Feira de Ciéncias e Tecnologia do CAp-UERJ.
no NEPE/CAp/UER]J]

(2021). Na Figura 1 selecionamos cenas do video:

Esse video esta disponivel
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Figura 1 - Coletanea de cenas no video

Como resultado, foi elaborado conteudo sobre
industrias e empresas sustentaveis, roteirizado de
forma a nao conter uma estrutura que faca
referéncia aos detalhes das imagens apresentadas,
ou seja, o0 audio em sua totalidade pode ser
revertido em um podcast, com acesso livre e
gratuito e as pessoas com deficiéncia visual. O

cuidado com a apresentacao no momento da

gravacao também permitiu a geragao de legendas

em portugueés, geradas automaticamente,
permitindo a acessibilidade aos deficientes auditivos.
Em uma segunda fase do projeto, com inicio
previsto para fevereiro de 2022, sera realizada a
analise de projetos e atividades de industrias e
sustentabilidades e

empresas relacionadas a

energias renovaveis. A partir de fevereiro,

iniciaremos a producao do segundo video e outros
materiais para a divulgacao dos resultados da

pesquisa.

CONSIDERACOES FINAIS

Neste trabalho, iniciado para V Feira de Ciéncias do
CAp-UERJ], foi

bibliografica que resultou na producao de um video

desenvolvida uma  pesquisa
de divulgacao cientifica de aproximadamente 9
minutos de duracao. Esse evento foi realizado de 4
a 8 de outubro de 2021, durante a 1823, Semana
(SNCT). A
exposicao do projeto e do video foi realizada no dia
6 de outubro de 2021, e

encerramento do evento entre os projetos em

Nacional de Ciéncia e Tecnologia

reapresentada no

destaque, disponiveis no NEPE (2021).

A producao de conteudo audiovisual foi uma decisao
da Comissao Organizadora da V Feira de Ciéncias,
devido as condicOoes sanitarias na €época de sua

realizacao. Com esta atividade, foi possivel

desenvolver competéncias envolvendo a producao

de roteiro, gravacao e edicao de conteudo

audiovisual e reflexoes sobre os desafios da crise
ambiental na atualidade e como as ciéncias e as
tecnologias podem  contribuir

para questoes

socioambientais.
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